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MM Vitaolls hanya jaguh di luar?

Kerajaan diminta kaji semula subsidi minyak masak, pastikan pasaran tempatan lebih adil

TWAN SHU-ASWAD SHUAIR

RAMAI berpendapat kebanyakan
gyarikat temnpatan memulakan
ahtiviti eksport berikutan
patenzinys begitu huas
berbanding pasaran domestk,

Mamun, ada pula menyifatkan
strategl pemasaran ke peringkat
plobal disehabkan kesulkaran
mereks bersaing di negara
sendir.

Persepsi itu dihadapi syarikat.
pengeluar produk berasaskan
mimyak sawit, MM Vitanils Sdn
Biud apahila 89 peratus
pasarannya disumbanghkan oleh
ekapart.

Ditubuhkan pada 1998,
ayarikat it menarajui industri
hiliren minyak sawit dengan

rangkaian pembungkusan
lengkap dan menembusi di 76
negara sehurh dunia

Mumglkin pengguna tidak
mengenali antara 24 jenama MM
Yitaoils seperti OualiTasta,
Serimas, Blossommm, Marvellosc
dan Golden Treat.

Vitacils hamya jgub di di luar
negara, namun schalilmya ia
disebabkan pihak asing lebih
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sahgja dibamtu, tetapi tidak
menyokong anak Melayu yang
mietmpunyn perobehan R0
juta dan mengeksport produk ke
laar,

“Bagaimana anjakan untuk
miembsanwia syarikat tempatan
menjadi korporat. bebih besar jika
tada peluang di negars sendiri,”
katarmym kepada Sinar Hararn,

Peluang sama rata
Belizu berkata, mesalah di
Malaysia adalah pemberian
subsidi, kerana sehingea kini
masih menunggn kelulugan
untuk mendapatkan sokongan
kerajaan.

Memuarutoga, beliau harya
menerima subsidi 145 tan metrik
sabmlan dan jumiah ity
menyebabken syarikat terpaksa
menjuitl ci kios 4 kilang, Shah

keami ketflea ini adalah 10,000 tan
metrik,” katamyi.

Persoalariya, kenapa beliau
tidak mendapat hak subsidl sama
rata berikutan pasar reya besar
asing dapat memasarkan minak
masak jenama mereka,

mendapatken subsidi daripada
kerajaan sudah dibuat sejak dubo.
Jika ada kuots tempatan, kenapa
in hares dirvulakan di luar

“Kamdi membsalanjakan wang
bukan sedikit, hampir RM3 juta
bagi promosi dan pengiklanan
uniuk dalam negara sahaja sejak
lima tahaan lalu,” katamp,

Jika melihat pada 2003 dan
2004, produk MM Vitaoiks
mamasuki kebanyakan pasar
raya kerana ketiks itn sistem
kuota tidak melebihi pams
dikehendald.

_ “Belepas itu, harganya
melepasi paras dan perbezaan itu
memeriukan subsidi
menyebabkan kami terpaksa
menank sernula produk di
pasaran,” katamya,

kepada syvarikat antara 30 hingga
36 peratus berbanding hanya 1

Strategi tingkat
perplehan
Perolehan MM Vitacils
mencatatian RM100 juta pada
2008, namun kejatuhan harga
triryak savwit menyehabkan
penunman 10 peratus tabun ind.
“Berdasarkan strategi
memperkenalkan lehih banyak
memjangkakan perlehan
meningkat sehingga BM120 juta,
“Ta turut disumbangkan
pasaran keswasan bary dan
strategl mevwujudkesn pejabat di

syarikat juga sedang berbincang
dempan pilsak di Cairo, Egypt
berkaitan kilang penapisan,
Menunitay, fjuen
menjalinkan keerjasama di Caim
bagi menembusi pasaran Afrika,

penyumbsang terbesar iaity 43
peratus bagl elesport dan.
bampaan seterostya kepada
pasaran Afrika.

“Testery, kauni akan
meningkatkan misi dagangan
kegsada tiga tahun depan apabila
mendakati timur, barat dan utara
Afrika,” katamya.

MM Vitanils turt menjacdi
pengeluar paralatan asli (OEMI
bigi menghasilkan produk
berasaskan mimyak sawit, namun
Ty menumpakan pasaTan

e
_ @ Mazian akan
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Katanya, OEM tidak sesuai
bagi pasaran domestik kerna ia
membabitkan persaingan tidak
sihat berikutan
ketidaksamarataan pemberian
subsidi,

I{ios sebagai ganti
Justeru, Mazlan mencadangkan
supsrya kerajaan menghkeaii semula
pelaksanaan pemberian subsidi
kepada pengeluar minyek masak
tempatan.

produk sudah dikefusrken dan ia
dibuat dalam pek pengguna pads
harga rendah uwtuk pasaran

“Kita tidak mempunyai
masalah dari segl kualit dan
logistik, malah dikenali
kebarrpakan pasar raye di negara
ini,” katamym,

Sehagai ‘ganti’ berdasarkan
peluang subsidi 145 wan metrik

i, MM Vitaoils hamya dapat

memasarkan sehahagian
Jjenemanys di kins,

Penubuhan kiosk sehenamya
bertujuan mewyjudkan
rangkaian di pasar raya basar
sefuruh negar b memasarkan
produk ayarikst.

Ta turat. dirancang bagi

meenjual produk berasaskan
makanan, malah dapat

Bagaimanapun katanya, ia
dimulakan dengan memasuki
pasaran di pasar raya besar
terlebih dahuly dan menilai hasil
jalan bagi sutu wempoh tertentu,

pemperiuackan pasaran Eagi ranghaisn prosuk MM Vitaoik yang kinl
sucksh renemibuei i T negara seluruh dunla,

*Cadangan i dilakukan
secaTa berperingkat. dan ketika
[ mempanyel rangka kegja
dengan mensasarkan 10 kios
dalam tempoh setahun,” katamya,

Tumpu minyak sawit
Beliaw berkata, jika aparikat
tidak kakuh di negara sendiri,
hagatmana untuk kukuh di
pasaran antarabangss keran
persaingan lear lebih

“Perdagangen antarsbangsa
meliputi pelbagai aspek
memarlukan syarikat bebil
berdikar], berdays saing dan
pantas,” katamya.

MM Vitaodls mempunysi
persifilan antarabangsa sepertl
Amalan Pengilangan Terbaik
{GMP) dan Analisis Bahaya dan
Titik Pengendalian Eritikal
{HACCP).

Persijilan spumpama itu
armat penting untuk menembusi
pasaran antarabangsa kerana
cabaran persaingan
membabitkan kualits,

Beliau berkata, jangan hamya
baleh buat satu-sab produk,
namun sebalikmya
mempelbagalkan produk seperti
MM Vitaoils mempumyai 24
jenama.

“Kita menjual apa pelanggan
mahu dan buken apa kita ada
kerana seselengah negara
memmpuyal kualiti, standard dan
kehendak berlainan " katanya.

Apabila ditanya mengénis
rancangan uniuk meneroka
bidang lain, beliaw masib
menumpukan industri hiliran
ik sawit
berkemarmpuan dalam tempob
tiga hingga lima tahun, saya
mak mencebur industri huluan,
mumggkin aliran utamsa seperti
perladangam, ™ katanya,



